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FREMME AF FRILANDSGRISE, FLORA OG FAUNA (4F)
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* 4Fadresserernogleudfordringerforat

Nye frilandssystemermed tre er

ﬂge forbl'ugel'tilliden til gko lOgISk grise Sommer/ vinter koncepter, -ringning, urteblandinger
produktion
« 4Farbejdermed atforbedre Fremtidige ﬁ'ila]rgldssr}c/lstemir: sgerog slagte grise
. . . rugerdrevne lgsninger
blodlve.rsﬁeten gennem skovlandbrug wei I wee I wes I wes
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forbedre biodiversiteten og foder demonstration [ o marked

dyrevelfaerden
« ORGANIC RDD9 (2024-2027)

/v INSTITUT FOR AGROGKOLOGI @KOLOGIKONGRESSEN 2025 MARTIN HVARREG AARD THORS@E

19. NOVEMBER 2025 IEKTOR
AARHUS UNIVERSITET



HVAD ER VALORISERING?

« Skabe nye produktereller
forretningsmodeller,der

understotter Offentlige betalinger | Betalinger i veerdikeeden
biodiversiteten pa 5 I o
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HVORFOR ER VALORISERING VASENTLIGT?

Resultat

baserede

jeg vide
hvordan det
virker pa min

* Tiltag koster ofte penge kit ordninger SRR
. . . . leg opblygge ::{i:‘lings‘
 Forbedringerafbiodiversiteten producerer flere S —
offentlige end private goder Hvordan kan oy v

mélinger -

 Sikre en merve rdiforproducenterderskaber
forbedringeriproduktionen

Jo mere kulstof du

opbygger, jo mere
bliver du betalt!

 Sikrerindgang afny finansiering til forbedringeraftiltag
1ve rdike den (centralt 1 EU’s Biodiversite tsstrate gi

2030) &

* Deterve sentligtatafsege forskellige mulighederforat
forbedre biodiversiteten 1 gkologisk produktion
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HVAD ER KVALITET? (2)
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POTENTIALE?
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UDFORDRINGER FOR KOMMUNIKATIONEN
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HVAD KAN DER G@RES? STRATEGIER (1)
I g T T R T

Pointsystem

SUSTAINABILITY

Kravspecifik

POLLINATOR labelling

PARTNERSH P JESSEA

[ \ 9 [7¢)
FRIENDLY FRIENDLY,, oo L(ﬂ!/ 3
& & LU N <&
? 5 Sepies ™
o~ Y )
CERTIFIED VERIFIED

INSTITUT FOR AGROGKOLOGI
/ \ Y 4

AARHUS UNIVERSITET

Tildeling pr. Intern kommunikation Direkte v&e rdisom  Mulighederforat

foruddefineret inden for betaling pr.enhed tilpasse til lokalkontekst
nitia tiv organisationen eller indire kte
Forskellige gennem generel Frivilligt og fleksibelt
kommunika tions- merpris
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Specifik liste af  Iabeleller Me rpris Virker gennem retligt

krav tilenten indpakning bindende standarderog
aktivitet eller hindhe velse af

udkomme overholdelse gennem

certificeretaf3. monitorering og
part sanktioner

(D4.1 Strategies for valorisation ofbiodiversity in an internationalperspective,2025)
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KAN DER G@RES? STRATEGIER (2)

| [Dokumentation

SRS NI eEEI Yool Retningslinjerog forslag  Intern kommunikation Handlings- Pavirke adfe rd gennem
uddannelse tillandma nd om at mellem radgivere og mobiliserende,  kapacitetsopbygning
beskytte og forbedre producenter dokumentation,
biodivesite tsforhold derkan give Opfordring tilhandling 1

markedsadgang opfattelsenafvae rdienaf
biodiversitetselementer

“Direkte salg” og Direkte observation eller Ansigt-til-ansigt- Direkte vae rdipr. Frivillig handling iet
korte vaerdikeeder fortee lling om initiativer  interaktioner solgt produktpa tillidsbaseret system
samttransparens med grund afden
dben adgang timarker korte ve rdike de Hejve rdiog lokalt
som grundlag foret lokal kendskab ive rdibaseret
tillidsbaseret system ve rdis® tning produktion

(D4.1 Strategies for valorisation ofbiodiversity in an internationalperspective,2025)
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OPSAMLING

* Detervigtigtatskabe forretningsmodeller omkring biodiversitet
* Forretningsmodeller skalkoordineres blandtalle aktereme 1ve rdike den
* Derkanarbejdessamtidigt med forskellige strategier forat valorisere biodiversiteten

* Hvad ermulighedeme og barriereme foratfremme biodiversiteten gennem titag 1
ve rdike den?

* Betalingerforokosystemtjenesterkan ve re vigtigt ve rkto], men kre verrobust
monitorering, dokumentation og verificering for marke dsinte gration.
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