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Foedevaresikkerhed fra et foodservice perspektiv

» DRC strategi for at fremme gkologiske gransager i foodservice

1. Restaurationsbranchen og gkologi
2. DRC i partnerskabet med Dansk Cater

3. DRC og gkologi

Jakob Zeuthen - Klima og Fgdevarepolitisk chef i DRC
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DRC er restauratgrernes brancheorganisation, som tiloyder medlemskab til alle danske restauranter, cafeer,

Danmarks Restauranter & Cafeer - DRC

barer, diskoteker, hoteller, cateringvirksomheder mv. Branchefallesskabet tzeller ca. 1.200

medlemsvirksomheder og hele landet. DRC er den stgrste repraesentant for restaurationsbranchen.




Restauratgren og gkologi

Tendens ! - @kologi fdr nok st@rre betydning i foodservice @
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REF. DRC tendensanalyse 2024
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Lokale fgdevare og i seeson - stor betydning!
Lokale 66 %
Saeson 78 %

Regenerative fgdevarer
Nogen/stor betydning
39 %
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Foodservice og gkologi

@kologisk omsaetning (procent)
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Restauratgren og Spisemaerket - traekvognen for gkologi @

450 spisemeerker i restaurationsbranchen
3.548 spisemeerker i alt

 72% i det offentlige
* 13% i restaurationsbranchen
 15% i private kantiner og catering

Koncepter og gkonomi pavirker beslutninger

Restauration - brede forretningskoncepter
* Indkgber mange fgdevaretyper
* Tilbyder vin og spiritus-menu
* @konomi skal prioriteres

Offentlige og private kantiner
e Politisk motiverede
* ESG og rapportering
* ”"Andre betaler”
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Gaestens efterspgrgsel - baeredygtighed pa menuen
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REF. DRC tendensanalyse 2024
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Gaesten efterspgrger

Kgber gaesten ind pa
bzeredygtighed ?

Hvordan gor jeg det ?

Anbefaling !

Info pa menu skaber
efterspogrgsel !

Fa indsigt i tendenserne
og tro pa dem !
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Dansk Cater og DRC i partnerskab - mere baredygtighed pa menuen DRCE‘%@E@TEH

Fokus - Fra mark til menu
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Produktion Foodservice Restauration Gaster

Dansk Cater Restauranter
AB Catering Cafeer

BC Catering Catering

Inco Natteliv/barer

Fokus pa udfordringer og muligheder

Tendensanalyser arligt
Kompetencer i veerdikaeden
Styrke indsats med de rette vaerktgjer

Vidensopbygning igennem Plantefonden

* Fremme marked : @kologi, dansk
gront/frugt

* Innovation: plantebaseret fodevarer

* Forbrugeradfeerd og kommunikation

Radgivning Radgivning Baredygtighed
og salg til til pa menu og
branchen branchen efterspgrgsel

Innovation
og viden

Et partnerskabsmal - Styrke marked og indkgb af mere baredygtige fedevarer og gkologi pa menuen
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Partnerskabet skal fremme viden og forretningsudvikling

Indsigt og forretningsforstaelse !!

N

ESG rapportering

Lokal Certificering og
maerkning
Emballager .
@kologi Y ) ) |
Saeson Indretning  Regenerativ - Hvad ‘POH(CT VT" mihe gaﬁst'er ?

Markedskrav
Lovgivning

Kompetencer Indkeb Transport

Hvad dzelen skal jeg gbre 7

Genanvendelse Forsyningssikkerhed

Forbrugstrends

Klimaregnskab  Affald Sundhed

Plastik Baelefruet
. xlgfrugter
Biodiversitet Spisemazerke Madspild

Hvad koster det?

Uddannelse
Genbrug Vandressourcer Biobaseret plastik

Gron og etisk Danske
markedsfgring fodevarer

Kan jeg tjene pa det ?




DRC varktgjer — opbygge kompetencer for baeredygtighed i praksis pa menuen DRCE%‘J’?\@JE{E\?«IEH
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Veerktgjer udviklet i samarbejde med
Dansk Cater, Inco, AB Catering og BC Catering

Inspirationskatalog i
professionelle kakkener

Link til materialer DRC | Baeredygtighed i praksis



https://www.thehost.dk/esg/baeredygtighed_i_praksis/

DRC indkgbsguide fokuserer ogsa pa okologiske fedevarer

GUIDE TIL INDK@B

AF MERE BAREDYGTIGE FADEVARER

Meerke %
pr. indkgk

Dansk,
lokalt/sson
pr. indkah
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Klimabelastning
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Link til materialer DRC | Baeredygtighed i praksis

@ krm!S-Z)Hmpl
akologisk
Statskontrolleret Bkologi

De danske myndigheder farer kontrol med maerket og med den gérd eller den
virksomhed, der sidst har forarbejdet, pakket eller maerket produktet. Det er et frivilligt
maerke, der kan anvendes pa all jiske fodevarer, bade danske og

nér varerne samiidig EUs i og nar og meerkning er
sket i Danmark. EUs i danner for ion og salg af
akologiske fodevarer i Danmark o | resten af EU. Derfor ma @-maerket ikke vaere p
fedevaren uden EU eget okologimzerke "Det Grenne Blad™.

Det haje kendskab til masrket pd over 95 procent, hvor 86% af befolkningen har
Styrke kvalificeret kendskab, og det forhold, at mzerket nyder officiel stette, giver stor
gennemsiagskraft og forretningsmazssige muligheder aver for kunder.

Det Rode @-maerke med teksten "Statskonirolleret okologisk” kan frivilligt
settes ph alle typer fodevater, ogsa feerdigretter. G-masrket m ogsa pasattes
okologiske fadevarer m.v. fra udlandet, hvis pisastningen af maerket sker i

Danmark under de danske kontrol, da
ikke forer kontrol | andre lande. Mzerket dokumenterer at fodevarer er
fremstillet pesticider, ‘tager hensyn il

Vasentlige kray | dyrevelfaerd

De vasentlige krav er, at virksomheder, der onsker at pAbegynde
ekologiakiiviteter, bide skal opfylde alle de generelle krav i foder- og
fadevarelovgivningen, herunder de generelle krav om

1S G

30-60% skologi 60-90% akelosi

Det ekologiske Spisemzrke

Det i i en dansk, maerknir ing for
professionelle der er registreret under * g er
frivilligt og viser, hvor stor en del af de indkebte fedevarer og drikkevarer pa
spisestedet, der er okologisk fremstillet efter EU's okologiregler.

Det haje kendskab til akologimasrket p4 over 85 procent og interessen for at
kebe ekologiske fedevarer smitter af pé interessen for at spise hos de
professionelle kokkener, som anvender okologiske rivarer. Det er en stor
styrke, at Spisemzerket har officiel stotte’, og med formélet am at fremme:
ekologisk jordbrug og interessen for det okologiske mtid pa offentlige og
private spisesteder, som restauranter, catering, cafeer, institutianer og kantiner.

Styrke

krav baseres pa de . som f
Fadevarestyrelsen. Kun fodevarer, der er godkend efter EU Okologiforardring
kan taslie med | det okologiregnekab, der ligger til grund for tildeling af

i findes gori viser, at

ogkravene i om
bl.a. anmeidelse af gkologiaktivteter

Fokus pa kentrol af gkologiske landbrug og produkter.

Tema
I

krav spisestedet er 30-60 pct. ekologisk, selvmaerket 60-90 pct., og et guldmaerke
90-100 pet. okalogi. Det
af Fpdevarestyrelsen. Reglerne for brug af spisemzerket administreres via
Bekendtgorelse om okologisk starkakkendrift nr. 420.

Fokus p4 kontrol og brug af akologiske ravarer | det endelige maid for at
fremme interessen for pkologi.

Fodevarestyrelsens Tema
I Kontakt og yderligere information pé Fodevarestyrelsens web
9 @kologi - Fodevarestyrelsen
Fadevarestyrelsen
Masrke- Kontakt og yderligere i Hvad er Det Gkologiske Spisemarke? Al
organisation viden, du har brug for som professionel kekken og som forbruger -
Fodevarestyrelsen
D D D
] | DK@B
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Kiima P4 nuvaerende ingen brugbar Kimamarkning fo fodevarer
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IT, kontor og konferencer | Kekken og restaurant Beklazdning Rengoring Kosmetik og hygiejne Emballager
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Digital I@sning til
okologiregnskab og
Spisemaerke

Okt - Dec, 2024
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DRC deltager i vidensprojekter der baredygtighed pa menuen

» Centralt er Plantefonden bl.a. med Dansk Cater og andre aktgrer

Planteriget: Grgnnere retter til hele kongeriget
» Vidensdeling og summits

Det grgonne valg pa buffeten
» Professionelle kgkkener, opkvalificering og adfaerdsgreb

Malbare Maltider: Udbredelse af planterig og gkologisk mgdeforplejning.
» Klima-, plante og gkologimal i mgdeforplejning

Mad pa Farten 2.0: plantebaseret menu i take away
» Udvikling af plantebaseret take away og kommunikation pa menuen




der polits - DRCHH
DRC arbejder politisk for gkologien f“—;” 2y

DRC Politiske Standpunkt — 5 spor !

v @Pkologimaerket skal anerkendes som den sikre standard

v" Forsyningssikkerheden skal styrkes fra produktion til tallerkenen

v' Samfundet skal bakke op om gkologien - ogsa gkonomisk
v’ Det @kologiske Spisemaerke skal Igftes politisk og skonomisk

v’ Styrk kampen mod greenwashing — gkologi skal ikke udkonkurreres af o
tomme pastande. oo ow W,

Dansk arealanvendelse
samt andel af hele Danmark i %

Il Konventionelle svin og andre enmavede dyr (22%) (Primeert foder)

D Rc ba kke ro p om kri ng [0 @vrig konventionel landbrug (18%)

I Konventionelle kvaeg og andre dravtyggere (15%) (Primeert foder)

fordobling af det B 5y og infrastruktur (14%)

B Skov (13%)
okologiske areal i 2030 @kologisk landbrug (7%)
Mose, eng, strandeng og anden vad natur (6%)
[ KIit, hede, overdrev, skraent og anden ter natur (4%)
B So eller & (3%) A s somsor
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Anbefalinger fra Foodservice og DRC

1. Teenk regenerativt og produktdiversitet til Foodservice segmentet
Besgg evt. Naturdestination Skovsgaard pa Langeland for inspiration (Drives af Cater Grant)

2. Veer transparent i dine udviklingsplaner med kunde/grossist og fa skabt kommittenti

samarbejdet.
Syretest jeres udviklingstanker og fa medhold i fornyelsen inden produktion sattes i gang.
Producer det som der er behov for og undlad at producere produkter som ikke adskiller sig fra det som allerede er pa markedet.

3. Teenk over hvordan diversitet og forlaengelse af saeeson kan skabe en bedre forretning - brug
erhvervets kompetencer og samarbejdsmuligheder

OBS!
Dansk landbrug kan kun udvikles gennem videns samarbejde mellem konventionelle og
gkologiske producenter -undga at nedggere hinanden.

Tak fordi | lyttede ©
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