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Hvad vi gør for at fremme salget af økologi
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Bredt udvalg af varer Skarpe priser Nem navigation Stærke samarbejder



Alle skal have råd til økologi
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 Pris er afgørende faktor

 Altid økologiske varer i tilbudsaviser

 Udbud og efterspørgsel

 
 Økologi vs. Dansk



 Økologiske varer til skarpe priser

 Inspiration til kunderne (opskriftsunivers)

 Økologi-kampagner 

 Kommunikation til kunder

Vi laver løbende kampagner, der skal drive det 
økologiske salg i den rigtige retning
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Det skal være nemt at finde de økologiske 
varer – både i butik og online
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Flere økologiske varer 
på hylderne
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 ‘Altid et økologisk alternativ’

 1.500+ økologiske varer i Bilka

 1.500+ økologiske varer i føtex

 380+ økologiske varer i Netto



Større fokus på private label
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Tendens: Mere af salget rykker over i private label



Hvordan når vi i mål med at fordoble 
omsætningen af økologiske varer?

Øget fokus på økologi En pris kunden vil betale Samarbejde på tværs



Spørgsmål

Tak for i dag
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