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HVAD VEDVI OG HVAD MANGLER VI AT VIDE OM:

-Forbrugerne?

- Detailhandlen?
- Food service?

- Eksp ort?




HVAD VEDVI OMGKOLOGISKFORBRU@G

Drivkraefter

- O-ma tketopfattesafmange som et generelt kva lite tsma rke

- Oplevede fordele 1form afsundhed, sikkerhed, smag, miljo og dyre velfe rd

Barrierer

-Mangelpa viden og interesse

- Okologisk kost opfattesafmange som dyrere

-1/3 vilbetale forokologi, 1/3 viilméske betale lidt mere, 1/3 vil ikke betale
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HVAD MANGLER DER/IDENOM?

Opfattelse af samspil med andre kvalitets -kriterier . e

- Mulighederforat fastholde og styrke synergi 5 Z”lik:rfmmet :'ﬁj ]:::evf“imm”ket
= Sa m Sp 11 mec d khm d ’ d iVe I'Slte t, va ndm iljg EU gkologi oFS Klimamerket
Betalingsvilje

-Sammenha ng mellem opfattede og faktiske merpriser

- Effekt afinformation om dokumenterede forskelle

Segmentering
- Fastholdelse og udvidelse afdetloyale segment
- Tiltree kning afnye (feks.de yngre og de mindre betalingsvillige) forbrugere




HVAD VEDVI OM DETAIL? === _

Drivkraefter

basisvarer som mazlk, =g og gronsager, bvorefter
andire produltgrnapper falger med i indkabskreen.

- Udvidelse afokologisk sortiment ek e holgheforbeug begynder ik ek o
- Profilering pa prisog egne oko ma rker |
a) keederne skiftes til at vaere billigst, (b) Frugt bliver billigere, kod dyrere

0GO
Barrierer
- PBkologisk sortiment og markedsandele varierer mellem kaeder og typer 3%0':5
- Udbud opleves delvist som utilstraekkeligt ﬂl(()l_om
Markedsandele. Banan (80%9 gulerodder (67%), aeg (47 %), maelk (45%) (YR DG

ost (11%), hakket okse (14%), hakket svin (9% ), rugbrod (7%)
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HVAD MANGLER VI AT VIDE OM DETAIL?

Kaedernes profiler Farvel

- Nye konstellationerog strategier

Den gkologiske trappe

- Hvordan kan optrapningen stimuleres?
- Hvilke t sortiment?

Indkebskurv og priser

- Sammenligning med konventionel kurv
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FOOD SERVICB4VAD VEDVI?

Drivkreefter
- Offenthge mstitutioner samt off./ private kantmer
- Sundere méltider

- Kommunermed ekologi-politik

- Barrierer

- Spiseme rket opleves ikke som tilstre kkeligt attraktivt idet private

- Mange restaurant-g& ster “‘just wanna have fun”
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FOOD SERVICE1VAD MANGLER VI AT VIDE ?

Krydspavirkninger
- fra 'ude’ til '/hjemme’ og omvendt
- fra personale til ledelse og omvendt

Stimulering af offentlig foodservice (downstream og politisk)

- dokumenteret aftryk pa klima, biodiversitet, dyrevelfeerd mv. sml. med ikke-
gkologiske menuer

N

N
2

25 39

TAs ARY
PV DEPARTMENT OF MANAGEMENT . . Ie
Ty AARHUS UNIVERSITY BN AACSB AMBA “EQUIS

o
ssocATION ha )
2



24-11-2023 9

EKSPORTHVAD VEDVI?
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Drivkreefter
- N& rhed, Markeds-kendskab, Danmark?

Barrierer

- Forbrugeme foretre kkernationalt producerede fodevarer
(ogsa gkologiske)

- Tillid, misforstd elser (f.eks. Klima og transport)
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EKSPORTHVAD MANGLER DER/IDENOM?

Hvad betyder EU’s malsa&tning om 25 % egkologisk landbrugsareal 1 2030 for dansk ekologi.
—0g import?

- Hvordan ser forbrugere,detailkee derog foodservice 1eksportlande pd Danmark, dansk
landbrugsproduktion og dansk gkologi?

Hvordan ser ‘de’pa ekologiift. andre dagsordener(klima og andre aspekterafbae redygtighed?

Hvad betyder visionerne om mere plantebaseret landbrugsproduktion for eksporten af,
fodevarer?
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VAKST?

Penetration
*Mersalg tilnuve rende markeder
Markedsudvikling

*Salg tilnye markeder
Produktudvikling

* Nye produktertiilnuve rende markeder
Diversifikation
* Nye produktertilnye kunder
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m Kornprodukter m Kad
? Fisk, skaldyr m Malk, ost, eeg
E B EE - = m Fedtstoffer Frugt

m Grgnsager m Sukkerpro

®m Andre fgdevarer m Dri
Penetration -A

Organic food per capita consumption (EUR/person)
0 138 207 275

* Mz tningsgrader?

Markedsudvikling
* Eksport? DK?

Produktudvikling
* Plantebaseret? Okotrappen?

Diversifikation

* Alternative protemer? Cellebaseret?

LAB-GROWN

MI(=A T-
VBN DEPARTMENT OF MANAGEMENT [TIJELI]




DEPARTMENT OF MANAGEMENT
AARHUS UNIVERSITY



	Markedet for økologiske produkter  �- drivkræfter og barrierer for vækst
	Hvad ved vi og hvad mangler vi at vide om:�
	Hvad ved vi om økologisk forbrug?
	Hvad mangler der viden om?
	Hvad ved vi om detail?
	Hvad mangler vi at vide om detail?
	food service: hvad ved vi? 
	food service: Hvad mangler vi at vide ?
	Eksport: Hvad ved vi?
	Eksport: Hvad mangler der viden om? 
	     vækst? 
	     vækst?…..Fordobling?? 
	Dias nummer 13

