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HVAD VEDVI OG HVAD MANGLER VI AT VIDE OM:

- Forbruge rne ?
- De ta ilha ndle n?
- Food se rvice ?
- Eksport?
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HVAD VEDVI OM ØKOLOGISKFORBRUG?
Drivkræfter
-  Ø-mæ rke t opfa tte s a f ma nge  som e t ge ne re lt kva lite tsmæ rke
-  Ople ve de  forde le  i form a f sundhe d, sikke rhe d, sma g, miljø og dyre ve lfæ rd 

Barrierer
 -Ma nge l på  vide n og inte re sse
- Økologisk kost opfa tte s a f ma nge  som dyre re
- 1/ 3 vil be ta le  for økologi, 1/ 3 vil må ske  be ta le  lid t me re , 1/ 3 vil ikke  be ta le
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HVAD MANGLER DER VIDENOM?
Opfattelse af samspil med andre kvalitets -kriterier
- Mulighe de r for a t  fa stholde  og styrke  syne rgi
- Sa mspil me d klima , d ive rsite t, va ndmiljø

Betalingsvilje 
- Sa mme nhæ ng me lle m opfa tte de  og fa ktiske  me rprise r
- Effe kt a f informa tion om dokume nte re de  forske lle

Segmentering
- Fa stholde lse  og udvide lse  a f de t loya le  se gme nt 
- Tiltræ kning a f nye  (f.e ks. de  yngre  og de  mindre  be ta lingsvillige ) forbruge re
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HVAD VEDVI OM DETAIL?
Drivkræfter
- Udvide lse a f økologisk sortime nt
- Profile ring på pris og e gne øko mæ rke r
​            a) kæderne  skiftes til at være billigst, (b) Frugt bliver billigere, kød dyrere

Barrierer
- Økologisk sortiment og markedsandele varierer mellem kæder og typer
- Udbud opleves delvist som utilstrækkeligt
                      Markedsandele: Banan (80%9 gulerødder (57%), æg (47%), mælk (45%)
                       ost (11%), hakket okse (14%), hakket svin (9%), rugbrød (7%)
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HVAD MANGLER VI AT VIDE OM DETAIL?
Kædernes profiler
- Nye  konste lla tione r og stra te gie r

Den økologiske trappe
- Hvorda n ka n optra pninge n stimule re s? 
- Hvilke t sortime nt?

Indkøbskurv og priser
- Sa mme nligning me d konve ntione l kurv
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FOOD SERVICE: HVAD VEDVI? 

Drivkræfter
- Offe ntlige institutione r sa mt off./ priva te  ka ntine r
- Sunde re må ltide r
- Kommune r me d økologi-politik

- Barrierer
- Spise mæ rke t ople ve s ikke  som tilstræ kke lig t a ttra ktivt i de t priva te
- Ma nge  re sta ura nt-gæ ste r “just wa nna ha ve  fun”
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FOOD SERVICE: HVAD MANGLER VI AT VIDE ?

Krydspåvirkninger
- fra ’ude’ til ’hjemme’ og omvendt
- fra personale til ledelse og omvendt

Stimulering af offentlig foodservice (downstream og politisk)
- dokumenteret aftryk på klima, biodiversitet, dyrevelfærd mv. sml. med ikke-
økologiske menuer
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EKSPORT: HVAD VEDVI?
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Drivkræfter
- Næ rhe d, Ma rke ds-ke ndska b, Da nma rk?

Barrierer
- Forbruge rne fore træ kke r na tiona lt produce re de fødeva re r

(også økologiske )

- Tillid , misforstå e lse r (f.e ks. Klima  og tra nsport)
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EKSPORT: HVAD MANGLER DER VIDENOM? 

Hvad betyder  EU’s  målsætning om 25 % økologisk  landbrugsareal  i  2030 for  dansk økologiekspor t  
– og import?

- Hvorda n se r forbruge re , de ta ilkæ de r og foodse rvice  i e ksportla nde på Da nma rk, da nsk
la ndbrugsproduktion og da nsk økologi?

Hvordan se r ‘de ’ på økologi ift. a ndre da gsorde ne r (klima og a ndre a spe kte r a f bæ re dygtighe d?

H v a d  b e t y d e r  v i s i o n e r n e  o m  m e r e  p l a n t e b a s e r e t  l a n d b r u g s p r o d u k t i o n  f o r  e k s p o r t e n  a f  ø k o l o g i s k e  
føde va re r?
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VÆKST? 

Penetration
• Me rsa lg  til nuvæ re nde  ma rke de r

Markedsudvikling
• Sa lg  til nye  ma rke de r

Produktudvikling
•  Nye  produkte r til nuvæ re nde  ma rke de r

Diversifikation
• Nye  produkte r til nye  kunde r
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VÆKST?…..FORDOBLING?? 
Penetration
• Mæ tningsgra de r?

Markedsudvikling
• Eksport? DK?

Produktudvikling
•  Pla nte ba se re t? Økotra ppe n?

Diversifikation
• Alte rna tive  prote ine r? Ce lle ba se re t?

Kornprodukter Kød
Fisk, skaldyr Mælk, ost, æg
Fedtstoffer Frugt
Grønsager Sukkerprodukter
Andre fødevarer Drikkevarer
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