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Fo rske llige  m a rke d e r  o g in d sa t st yp e r

o Messedeltagelse

o Fæ lles rammer for en gruppe 
producenter

o Indgår i ét samlet setup

o Indkøbermøder

o B2B match making 

o Virtuelt og Fysisk

o Generelle indsatser med fokus 
på at synliggøre økologiens 
krav og principper

o Forskellige udgangspunkt på 
eksportmarkederne



ANUGA Orga n ic 2023






Tyskland Foodservice indsatser



Sydeuropa indsats
Samarbejde med VisitDenmark
Medie / gastro aktiviteter



Ja p a n  – Da n ish  Da ys in  Da yka n ia m a
Fødevarefestival B2C
B2B aktiviteter, seminar og match making



3. la n d e , e ks Kin a

Markeds- og myndighedsbearbejdning
Protokoller og MOU
Møder og seminarer



In d sa t se r  2024
Øko lo giske  fø d e va re r
Generelle eksportindsatser for økologi
• Japan – Danish Days in Daikanyama
• Saudi Arabien, B2B møder
• SIAL Paris, fællesstand
• Foodservice Tyskland
• Øget økologi til nærmarkeder

Særlige indsatser for plantebaserede fødevarer
• Generel branding på udvalgte markeder
• Markedsudvikling og øget eksport til foodservice i 

Tyskland
• Udviklingen af markedet på nærmarkeder
• Udviklingen af markedet i Storbritannien
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