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Hvad vil jeg tale om?

~orbrugernes behov og viden
—orbrugerradet Taenks anbefalinger til
Klimaanprisninger

~gdevaremaerker

—orbrugerradet Teenks anbefalinger til et
Klimameerke for fgdevarer

Forbrugerradet
Taank




Den @&ldste forbrugerorganisation i Europa

Den naestaldste 1 verden

1947 48 f i
Danske Husmgdres Forbrugerrad L
!

1960 erne: i ;
Forbrugerradet og Taenk U

2007/2008:
Personlige medlemmer

2013:
Forbrugerradet Teenk

Forbrugerradet
Taenk




Ngglehul? Ugnsket kemi?
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Emballage?
Madspild?
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Udgangspunktet

» Det skal veere let at treeffe et beeredygtigt valg

- Herunder at vaelge gkologi E_@} EENERUR |-

* En ngdvendig aendring | kostvaner og adfeerd

* Fremme en mere baeredyqgtig
fadevareproduktion
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Forbrugerne mener selv, at det er svert at gennemskue
klimaaftryk

Hvor enig eller uenig er du i, at det er svaert at gennemskue,
hwvilket klimaaftryk fedevarerne har?

18-24-arige

1% : R 26 % 41 % FL S
5 15%

25-99ar

2% KX 15 % 5% 28 %
Dat ar lat at

, , . . vurdere, om &n vara
. Meget uenig . Uenig . Hverken eller . Enig . Meget enig or baredygtig.

Kilde: Advice, 2021
Kilde: Forbrugerradet Taenk, 2021
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Den storste barriere for at kebe klimavenlige fodevarer
er, at det er svaert at gennemskue

"Hvad oplever du som de vasentligste barrierer for at kebe klimavenlige fedevarer?”

Det er svaert at gennemskue
Manglende information og vejledning

Jeg mangler inspiration

Oetsmageror ket [
Jeg kan ikke f4 det, hvor jeg handler (udvalo) ([ RRGEGN 7

Andre bamerer 4%
Jeg oplever ikke nogle bammierer
lkke relevant — jeg er ikke interesseret i at kebe klimavenlige fedevarer

Ved ikke

Forbrugerradet Kilde: Forbrugerradet Teenk, 2021
Taenk




Kun 12% af forbrugerne oplever, at information og markning pa
fodevarernes indpakning hjelper dem til at vaelge klimavenlige fodevarer

”| hvilken grad oplever du, at information og maerkning pa fodevarernes indpakning hjeelper dig til at vaelge klimavenlige fodevarer?”

46%

10%

I

| nogen grad | hgj grad | meget hej grad

Forbrugerradet Kilde: Forbrugerradet Teenk, 2021
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Forbrugerne har sveert ved at sammenligne
fodevarers klimaaftryk
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Kun 2 ud af 1000 kunne rangere de otte fadevarer korrekt
Lettest var det at placere roastbeef og gulerod

CO2e pr kg

Roastbeef palaeg 57% 18% 25% 45,84
Koldraget laks (atlantisk,  §RE 26% 62% 11,89

Danbo 45+ ost 7,72

Lovergst 351
Kyllingebryst (kogt, paleeg) 3,25
Hummus (feerdiglavet) 1,50
sanan 008

68%

Gulerod 0,25

wm Helt korrekt = Neesten korrekt = Forkert

Forbrugerradet Kilde: Forbrugerradet Teenk, 2021

Taenk CO2e-tal: CONCITO,
www.denstoreklimadatabase.dk




Forbrugerradet Teenks generelle anbefalinger til
klimaanprisninger

+ Klimaanprisninger skal understgtte den ngdvendige, overordnede
aendring | adfaerd mod mindre kagd og mere grgnt/baelgfrugter. Dvs.
animalske produkter ma aldrig komme til at fremsta som
klimavenlige

- Brug for enighed om rammer for at undga vildledning og
greenwashing

-« Begraens brugen af klimakompensation og klimakreditter. Fokus pa
reelle reduktioner i egen produktion
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Undga brug af ord som klimaneutral, CO2-neutral, heller ikke
hvis der er brugt klimakompensation. Hellere
klimakompenseret. INGEN fgdevarer er klimaneutrale

i EGEK

www.egekilde.dk/co2neutral UDEN BRUS
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Undga uklare og brede begreber
som fx klimakontrolleret og beredygtig
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Undga kun at tale om reduktioner i en mindre del af
produktet
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Vi gnsker fa, gode maerker

Se www.taenk.dk/maerker

Ikke vildledende

_ ANBEFALET AF
Uafhaengig kontrol \ DYRENES
BESKYTTELSE

FAIRTRADE

Klare og transparente kriterier

Veesentig bedre end normaliveavet { G5 (1S 1S

90-100% okologi 60-90% okologi 30-60% okologi

Ikke overlappende

Ikke egne producentmeerker ,@@ @ @ @

En ambition om forbedring over tid

CERTIFICERET
BAREDYGTIGT
FISKERI

Tydeligt hvem der star bag, definerer kriterierne og kontrollerer

» lkke sovepude — stadig behov for at haeve bundniveauet

FARMED NaturSkinsom
7 Stats- Forbrugerrédet RESPONSIBLY
N7 kontrolleret Taenk gﬁﬂsﬁs
QkOIOgiSk ASC-AQUA ORG



http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/
http://fuldkornspartnerskabet.mynewsdesk.com/
http://www.findsmiley.dk/om_smiley/info_til_virksomheder/PublishingImages/Sider/Undersider/Hent_smiley'er/Smiley_figurer_downloads.zip

Forbrugerradet Taenks anbefalinger til et klimamaerke

Myndighederne skal drive udvikling, implementering og kontrol

Det skal veere muligt at sammenligne fadevarer pa tveers af kategorier
Bade de gode og de darlige klimavalg skal maerkes

Maerkningen skal ideelt set veere obligatorisk frem for frivillig
Maerkningen bgr veere en skala med farvekoder og mindst 5 trin

Meerkningen skal baseres pa offentlige klimadata udregnet pa produktgruppeniveau

Forbrugerradet m

Taenk




Er O-meaerket et klimameaerke?

@-maerket er en samlet pakkelgsning for forbrugere, der gerne vil tage
ekstra hensyn til dyr, mennesker og natur

@kologien leverer pa flere beeredygtighedsparametre
Et staerkt brand: Hgjt kendskab og troveerdighed

@J-maerket erstatter ikke behovet for klimakommunikation
Der skal arbejdes for flere klimakriterier i1 gkologireglerne

¥ Stats-
@ kontrolleret
okologisk
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Afslutning

Der er et behov for omstilling af forbrugernes fgdevareforbrug

Forbrugerne har sveert ved at gennemskue fgdevarers klimabelastning og
nuveerende maerkning og information er ikke tilstraekkelig

Klimakommunikation skal understgtte den ngdvendige store omstilling
mod mindre kad og mere plantebaseret

Der er brug for mere preaecise rammer for brug af klimaanprisninger

Et klimamaerke skal omfatte alle fgdevarer, og det skal vaere muligt at
sammenligne pa tveers af kategorier

@-meerket er fortsat et steerkt brand, som leverer pa flere
baeredygtighedsparametre. Kan styrkes med flere klimakrav

Maerkning lgser ikke alt. Brug for strukturelle tiltag
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Tak for ordet!
Kontakt: cu@tbr.dk

' @CamillaUdsen li Forbrugerradet Teenk Mad @ @udsencamilla




