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Branding af Danmark som
dorabner til eksport af gkologi

Pernille Bundgard
Markedschef, eksport
pbs@okologi.dk
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The Organic Way — The Danish Model
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Denmark - a country with high organic ambitions

ORGANIC [»13,1" VN { @




Vi baner vej for mere og bedre gkologi

@kologisk Landsforening gar
forrest for mere og bedre gkologi,
og en verden der teenker og
handler gkologisk.

@kologisk Landsforening er
uafhaengig og landets eneste

medlemsorganisation, som samler 200 900_ 12_0 2.000

alle fra jord til bord i udviklingen af e wkologiske PR forbrugere
. . landmeend kokkener

gkologi som drivkraft for en

baeredygtig fremtid.
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Mere end 200 medlemsvirksomheder
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Tre helt unikke styrker der giver respekt i udlandet

» Statskontrolleret 100 % gkologisk maerke
* Viarbejder med hele vaerdikaeden — fra gard til gaffel

* Teet afsaetnings- og politisk samarbejde
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Et staerkt r@dt statskontrolleret @-maerke
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Stzerkt og unikt samarbejde — den danske model

Gennembruddene i det Politikere
gkologiske marked er drevet
af et teet samarbejde!

@kologisk Landsforening/
Organic Denmark

Virksomheder

Detailhandlen
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Danmark bliver gkologisk
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Verdensmester i gkologi
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Tabellen er baseret pa FiBLs tabel over de pkologiske markedsandele i 2017 samt estimat af @kologisk
Landsforening for 2018 fremskrevet ud fra den procentvise vaekst fra 2016-2017. @kologiandelen for Danmark er
den faktiske andel baseret pa tal fra Danmarks Statistik.
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Dansk gkologi-eksport i hastig vaekst
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Kilde: Danmarks Statistik og @kologisk Landsforenings estimat for 2018.




Tyskland er Danmarks storste eksportmarked for gkologi

@vrige verden
3%

@vrige Europa
13%

USA

Storbritannien 1%

1%

Tyskland
42%

Nederlandene
7%

Frankrig og Monaco
7%

10%
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16%

Kilde: Danmarks Statistik




Mejeri og aeg udgor 42% af pkologieksporten

@vrige varer
19%

Fisk og skaldyr
1%

Drikkevarer
2%

Mejeri og g
42%

Kaffe, te, kakao, krydderier
2%

Sukker og honning
3%

Korn og kornvarer
7%

11%

ORGANIC 213,/ V\;{ €
Frugt og gront

13%

Kilde: Danmarks Statistik




Branding som dgrabner for gkologisk vaekst pa eksportmarkeder
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Projekter 2019

* BioFach i Nurnberg

=\

TOGETHER WE CREATE
ORGANIC SUCCESS

* Branding som dgrabner for gkologisk vaekst pa eksportmarkeder \S"/y\/

e PLMA i Amsterdam

e Organic Eksport Akademi

* Nordic Organic Food Fair i Malmg
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Samarbejde med udenlandske kaeder
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Online kaedesite
Internationale beslutningstagers direkte vej til danske gkologiske virksomheder:
www.organicdenmark.com

WE BRING TOGETHER INTERNATIONAL
SUPERMARKET CHAINS AND PRODUCERS
OF DANISH ORGANIC PRODUCTS

Organic Denmark is a non-profit organization. We do not sefl or buy products. We help Danish organic companies expose their
inngvative and high quality products so that you can offer your consumers the best range of organic products possible!
Find them here and connect directly.

WE BRING
ORGANIC COMPANIES AND PRODUCTS. OUR AIM IS TO INSPIRE NEW WAYS OF GROWING THE ORGANIC MARKET SHARE. AND PAVE THE WAY FOR MORE AND BETTER ORGANICS
INDENMARK AND ABROAD.
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http://www.organicdenmark.com/

Hvor skal den fortsatte vaekst komme fra

* Fortsat stor fokus pa kommercielle tiltag/dgr abner for virksomhederne
* Branding af verdens fgrende gkologi nation

 Kontinuerlig tilstedeveerelse og vedholdenhed

 Mere af det samme vs. nyteenkning, trends og tendenser

* Innovation og produktudvikling

* Viden og radgivning og eksport aktiviteter

 Markedsindsigt, go-to marked- markedsrapporter

e Tyskland

* Sverige

e Europa (Polen)
* Asien

e USA

* International agenda
* |nnovation/f@devaretrends

ORGANIC




Hvordan hjzelper Organic Denmark?

 Stiller et unikt eksportteam til radighed: stor faglighed, vilje, mod og lyst til "mere og bedre
gkologi”

* Eksport team, der konstant sgger og bearbejder ny viden og videreformidler til den
gkologiske branche

* Radgivning, markedsdata, markedsindsigt, vidensdeling, videreformidling af Best Praksis,
trendspotting

e Eksport aktiviteter — hgjt kommercielt fokus (f@ér, under efter — og hele tiden)

* Internationale messer — gkologisk flagskib, feellesskab og netvaerk

* Branding af verdens fgrende gkologination: The Danish model - Eksport af viden

* Eksport parathed, markedsviden og radgivning

* Inspirationsturer, faglig dygtige opleegsholdere, samarbejder med branchen og eksperter
verden rundt

* Kontinuerlig tilstedeveaerelse og pleje af netvaerk og kontakter til internationale
beslutningstagere

 Vedholdenhed, vedholdenhed, vedholdenhed! Lyst og glzede...
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Hvad kan virksomhederne selv ggre?

* Klar eksekverbar eksportstrategi og ha’ penalhuset klar

 Vedholdenhed — stick to the plan

 Sg@g viden, inspiration og fakta

* Fokus pa produktudvikling — arbejde med de nyeste
fedevaretrends

 Kommerciel fokus — vedholdenhed, knofedt og
investering! (eksport koster)

 Netveerk og brug den opbakning, viden og erfaring, der er
fra Organic Denmark og kollegaer i branchen

* Brug de aktiviteter, der er til radighed og kom ud og fa
”jord under neglene”

 Ambitioner, mod, dialog, sparring...
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Projekter 2020 — vi fortsaetter med at bane vej for mere og bedre gkologi

* BioFach i Nurnberg

=\

TOGETHER WE CREATE
ORGANIC SUCCESS

« Branding som dgrabner for gkologisk vaekst p& eksportmarkeder \ \S”Y/@‘/ ’
* God - bedre- bedst gkologisk kvalitet til eksport

e PLMA i Amsterdam 2020
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Tak for din opmaerksomhed

www.organicdenmark.com

Twitter @organicdenmark
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http://www.organicdenmark.com/

