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&) DEFINITIONER
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At spise At spise At spise

vegansk vegetarisk fleksitarisk

Plantefade Plantefade, En overvejende
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suppleret med Mange vegetaris
maelkeprodukter maltider - og fa
og/eller aeg. maltider med

kad/fjerkrae/fisk




¥ udvikling i vegetarer og fleksitarer
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Maling: 72 % af de unge vil spise mindre
kad

21.10.2019 06:30:00 CEST | Dansk Vegetarisk Forening

i ilnl¥]o[=]0

De unge vil spise grannere og 51 % efterlyser politisk handling. Det viser en
ny undersggelse fra Coop og DVF.
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&) FORBRUGERANALYSER
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Vegetarisk & @kologisk

@kologipreeferencer i det vegetariske
forbrugersegment

FORBRUGERANALYSE

Fleksitariske, vegetariske og

veganske forbrugerei
Danmark

Holdninger, spise- & indkebsvaner
- blandt 4.290 respondenter

2019
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&) ANDEL AF GKOLOGI VED F@DEVAREINDK@B

ca. 80-100% T 42%
ca. 60-79% N 24% - 849

ca. 40-59% I 18%
ca. 20-39% BN 7%
Under 20% B8 3%

eg har ikke rad til at kebe gkologisk Il 3%

@kologi interesserer mig ikke [ 1%

Ved ikke B 3%

DVF 2019,
4,033 sv




&) ANDEL @GKOLOGI - FGDEVAREGRUPPER

Fodevaregruppe Over 40 % oko | Keber ikke disse
fodevarer

Mejeriprodukter og aeg 93 % 53 %
Frisk frugt og grant 92 % 0%
Plantedrikke, planteflade, planteyoghurt 90 % 9 %
mm

Tagrvarer: Havregryn, ris, pasta mm. 88 % 1%
Banner og linser 86 % 2%
Frossen frugt og gront 83 % 4%
Vegetarisk/vegansk palag 81 % 22 %

720 svar




&) ANDEL @OKOLOGI - FGDEVAREGRUPPER

Fadevaregruppe Over 40 % oko | Keber ikke disse
fodevarer

Produkter, som graonsagsfars, grillede 77 % 15 %
stykker, palser, falafler mm.

Brad 72 % 6 %
Faerdigretter, f.eks. Pizza og gryderetter 58 % 33 %

Energibarer, chokolade, slik, kiks mm. 53 % 13 %




&P BETALINGSVILLIGHED

Spargsmal: | hvilken grad er du villig til at betale ekstra for et gkologisk
produkt/maltid sammenlignet med et konventionelt produceret produkt/

maltid.
| supermarkedet 469 439 59
| food service
(café take-away, 37% 47 % 5 % 7% 4% 1%
restaurant)

*Besvarelser fra 702 granne forbrugere i DVF2
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&) DANSKPRODUCEREDE F@DEVARER

Der er for fa produkter lavet af

danske rvarer, 53 jeg kober mance N 5

ting, der er lavet af udenlandske...

Der er et fint udbud af produkter, der 5
er lavet pa danske ravarer - 14%

Hverken/eller [N 14%
Nej, det er ikke vigtigt [0 7%
Ved ikke [ 4%

Andet (angiv venligst) [ 6%
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%’ NASTE GENERATION AF PLANTEBASEREDE PRODUKTER:
@ONSKER TIL INGREDIENSER

Stor interesse Linser (90 %)

(Ja tak) Kikaerter (85 %)
Arter (84 %)
Hestebgnner og andre
bgnnesorter (83 %)
Ngdder (82 %)
Svampe (80 %)
Quinoa (80 %)
Hampefra (77 %)
Havre (77 %)

Fra (77 %)
Boghvede (71 %)




ég, NASTE GENERATION AF PLANTEBASEREDE PRODUKTER:
@ONSKER TIL INGREDIENSER

Lupin (37 %)
Amaranth (29 %)

Rapsprotein (20 %)
Graesprotein (17 %)




ég, NASTE GENERATION AF PLANTEBASEREDE PRODUKTER:
@ONSKER TIL INGREDIENSER

Mindre interesse Soja (26 %)
LERE:LY Hvede (26 %)
Kokos (20 %)




&) FREMTIDIG PRODUKTUDVIKLING

» Stgrre udvalg af veganske produkter
» Bedre smag

» @kologiske varianter

» Pris

» Sundhed og renhed

» Baeredygtig produktion & emballage




OPSUMMERING

» Stigning i saerligt
Vegetarisk & @kologisk andelen af
@kologipraeferencer i det vegetariske fle kS] ta re r

» Mange vil gerne
spise mindre kad

» Stor opbakning til
gkologi

» Danskproducerede
ravarer







