@konomiske potentialer i forskelllge typer lokale,
gkologiske f@gdevarekaeder

Jargen Dejgard Jensen, Ramona Teuber, Kia Ditlevsen,
Jesper Lassen, Sigrid Denver og Tove Christensen

Institut for Fadevare- og Ressourcegkonomi (IFRO)

K@BENHAVNS UNIVERSITET (\ ICROFS . '

Organic RDD




o’ KOBENHAVNS UNIVERSITET

Forbrug af gkologiske fadevarer

« Stor og voksende forbrugerinteresse for gkologiske fadevarer

Detailomaztningsn af skologisks fadewar

- 2014 2015 = 16

Kguren wizer jige ake Waregruppsr. DI'I"SHI'HI'IEE"IET nil. moms.

K|Ide Danmarks Statistik

« Stigende forbrugerinteresse for lokale fgdevarer

* Men er der ogsa et seerligt marked for lokale produkter indenfor
gkologi?

* QOg er producenterne i stand til at imgdekomme forbrugernes
efterspargsel?
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Forskningsprojektet LOCO

« Consumers’ Valuation of LOCal Organic Products
« Gennemfgres af KU-IFRO
 Starteti 2016, slutter i starten af 2018

* Projektets malsaetning:

@ge det kvantitative videngrundlag om sektorens veerdiskabelse med sazerligt fokus pa
markedspotentialet for geografisk differentierede gkologiske produkter.

LOCO er en del af Organic RDD 2-2-programmet, finansieret af GUDP og koordineret af

ICROFS
€™ ICROFS

Organic RDD
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LOCO's analyseramme

Forbrugerne Virksomhederne
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Hvad siger forbrugerne?

« Fokusgruppeinterviews
« Otte fokusgrupper, i alt 52 personer

« 6 grupper med forbrugere der foretraekker gkologiske produkter, 2 grupper med
forbrugere som ikke kgber gkologi

« Fokusgrupper i hovedstadsomradet, 2 provinsbyer samt oplande til de to
provinsbyer

« Gennemfgrt september 2016

« Spagrgeskemaundersggelse
 Internetbaseret (Userneeds)

« 1515 returnerede spgrgeskemaer
 Gennemfgrt 15-31. august 2017
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Hvad er lokale fgdevarer?

d MAROSI 17 g

 Dansk producerede?
 Produceret indenfor en begraenset radius?
* Fra navngiven lokalitet/regionalt brand?

« Fokusgrupper peger iseer pa to grader af Iokalitet:”.*
 Dansk
« Produceret i neeromradet

Emnet 'lokalt producerede fadevarer’ var sveerere at forholde sig til for deltagerne i fokusgrupperne med
gkologiske forbrugere end for deltagerne i fokusgrupperne med konventionelle forbrugere.
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Forbrugerne: Hvor enig eller uenig er du i fglgende udsagn
om lokale madvarer?
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Danmark  neeromrade lokalitet ~ neeromradet  ildsjeele  mindre virks direkte fra masseprod lokalt foder
prod

procent
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Motiver til at kagbe lokale fgdevarer

Fokusgruppernes rangordning af mulige motiver til at kabe lokalt:
« Stotte lokalt (8/8 gange i top-3);
 Smag (6/8 gange i top-3);
« Tryg ved producent (4/8 gange i top-3);
* Miljghensyn (4/8 gange i top-3);
« Oplevelsen/hygge (3/8 gange i top-3);
 Sundhed (2/8 gange i top-3)

Mange af deltagerne i gkologiske fokusgrupper foretrak danske varer fremfor udenlandske
— men gkologien 'trumfede’ ogsa i en del tilfaelde den nationale produktion, fordi gko-
maerket anses som en garanti for renere (sundere) og bedre varer.



.? K@OBENHAVNS UNIVERSITET Tid og sted Dias 9

Hvis du skulle betale mere for gkologiske madvarer, hvad ville
sa veere vigtigt?
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Er der forbrugerpotentiale for geografisk
produktdifferentiering indenfor gkologi?

« Geografisk oprindelse vigtig for en del forbrugeres lyst til at kabe
gkologiske fgdevarer
* Dansk
« Lokal producent/lokale ravarer

« Ogsa historien om producenten (“ildsjeele” osv.) spiller en rolle for nogle
forbrugere

« Det vil veere interessant, om det er de samme forbrugere som motiveres af
alle faktorerne, eller om de forskellige faktorer appellerer til forskellige
forbrugere
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Hvad siger virksomhederne?

« Data fra virksomheders hjemmesider
« Spgrgeskemaundersggelse

e Svar fra 160 produktionsvirksomheder:

« 85 i vegetabilsk primaerproduktion

* 63 1 animalsk primeerproduktion

« 34 primeaer fgdevareforarbejdning (slagterier, mgller, mv.)

« 78 i sekundaer fgdevareforarbejdning (fx bagerier, bryggerier)

« Svar fra 44 (58) handels- og food service virksomheder:
40 restauranter, food service mv.
10 detailforhandlere

* 5 engros forhandlere
« 10 "andre”
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vlas
Tid og sted 12

De vaesentligste egenskaber i forhold til lokale eller gkologiske

fadevarer
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De vaesentligste egenskaber i forhold til lokale eller gkologiske
fadevarer
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Er der tilstraekkeligt match mellem udbud og efterspgrgsel for
lokale gkologiske produkter?

Rimeligt godt match mellem de egenskaber, som henholdsvis producenter,
forhandlere og forbruger tillegger lokale fgdevarer

Forholdsvis flere virksomheder indenfor food-service/restaurant har
tendens til at tilleegge lokale produkter egenskaber som miljgvenlighed,
sundhed og bidrag til den lokale kulturarv

Forholdsvis steerkt repraesenterede indenfor kad, frugt og grant,
mejeriprodukter

Forholdsvis svagt repraesenterede indenfor drikkevarer, “sgde sager” og
"andre fadevarer” (mens konventionelle, lokale drikkevareproducenter er
forholdsvis staerkt repraesenterede)

Forholdsvis stor forekomst af gardbutikker og online-salg blandt lokale
producenter
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Afsluttende bemaerkninger

Behov for afstemning af forventninger til lokale fgdevarer gennem
veerdikeeden: producenter, forhandlere/food-service, forbrugere

Behov for klarhed om, hvilke specifikke egenskaber ved lokale fadevarer,
som efterspgrges af forbrugerne

Udbredelsen af lokale produkter varierer mellem varekategorier — er der fx
plads til flere forarbejdede, lokale fadevarer?

Kvalitets- og beeredygtighedsaspekter er blandt de vaesentligste drivere
hos gkologiske producenter for at “ga lokalt”

Logistik, lagerforhold, forsyningssikkerhed, blandt de vaesentligste
barrierer for at gge udbuddet af lokale produkter.

Utilstraekkelig koordinering i veerdikaeden er en anden vaesentlig barriere
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Lees mere om LOCO-projektet her: -



http://icrofs.dk/forskning/dansk-forskning/organic-rdd-22/loco/

