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Produktion af gkologisk maelk, 2007 - 2020
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@kologiske slagtegrise, 2007 - 2020
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Noget at leve af. Noget at leve for. L&F prognose for 2017-2020



Indvejning af gkologiske ag, 2007 - 2020
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Det gkologiske areal | Danmark vokser
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@kologi 1 Danmark | 2016

- fordelt pa salgskanaler ® Detailhandel

= Foodservice
Internet og abn.
@vrige

Det danske detailmarked omsatte i 2016 for 8,0 mia. kr., svarende
til +14%. @kologisk markedsandel pa 9,6% i detailhandlen

Det samlede salg i 2016 er 11,7 mia. kr., incl. detailhandel,
foodservice, internet, markeder og gardbutikker m.v.
Gennemsnitligt gko-forbrug pa 2.050 kr. pr. person

Forventet veekst i gkologi detailsalg pa 10-15% i 2017 og fortsat
vaekst i 2018-2020. Vaekst i foodservice pa 15-20%

Noget at leve af. Noget at leve for.



Presenter
Presentation Notes
Estimater: detail 8,2 mia., foodservice 2,2 mia., internet og øvrige hver 0,5 mia.



@kologiske markedsandele | detailhandel - 1 2016

Havregryn 44,0 %
Gulergdder 36,6 %
Ag 31,2 %
Meelk 30,7 %
Mel 27,3 %
Bananer 27,2%
Yoghurt 19,0 %

Grgntsager

Frugt

Kaffe

Oksekad

Ost

Fjerkree

Svinekgad

Kilde: GfK ConsumerScan. Markedsandele i detailhandel pa baggrund af veerdi.

Noget at leve af. Noget at leve for.
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@kologieksport - varegrupper
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* Primeert termaelk og babymad, men ogsa saucer , dressing,
pastaprodukter m.v.



Dansk gkologieksport i 2015, fordelt pa lande/verdensdele

Oceanien; 1% Amerika; 1% Afrika: 0%

@kologieksport:
2015: 2,0 mia. kr.

Asien; 13% 2016: 2,3 mia. kr. (estimat)

@vrige Europa;

8% Tyskland; 38%

Finland: 3%

Norge; 3%

Holland; 6%

Frankrig; 7% _
Sverige; 20%

Danish Agriculture & Food Council Kilde: Danmarks Statistik




@kologieksport, 2017-2020 — potentielle markeder

Noget at leve af. Noget at leve for.




Kina:

« Stigende bekymring pga. mange fgdevareskandaler, farligt miljg og
et stresset dagligliv i kombination med steerkere kgbekraft ggr at der
stilles hgjere krav til de daglige fedevarer — ogsa af ‘middelklassen’

* Over halvdelen (53%) er bekymret for overveegt — diabetes er steerkt
stigende. "Low calorie” og "Slimming effect” er in

« Starre opmaerksomhed pa ingredienslisten — mest upopulaere:

Kunstige smagsstoffer
Konserveringsmidler
Farver

Antibiotika / hormoner
GMO

Dyrevelfeerd spiller mindre rolle ved valg af fadevarer

Noget at leve af. Noget at leve for.

‘If the polluted air doesn’t get you, the poisoned food just might’
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Kilde: Ipsos, 2016




Kina: Fgdevaresikkerhed og —sundhed er vigtigste kgbsmotiver

Flere muligheder, % Farste prioritet, %
Fgdevaresikkerhed H 86 Fadevaresikkerhed H 52
Fgdevaresundhed __ 82 Fadevaresundhed __ 23
Smag _— 72 Smag _- 7
Pris  — Pris
Brand  — Brand I
Omtale neg/pos. _— Omtale neg/pos. |
Anbefaling, venner __ Anbefaling, venner
Indpakning _F Indpakning
(I) 2|5 50 75 100 (I) 20 40 60
Poc @ Fo
Noget at leve af. Noget at leve for. Kilde: Ipsos, 2016 %. .Gg



@kologieksport, 2017-2020 — potentielle markeder

Noget at leve af. Noget at leve for.




Eksport af gkologiske fgdevarer
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Noget at leve af. Noget at leve for.
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