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Indsæt emnetekst i sidefod 
1. Vælg ’Indsæt’ i top menuen 
2. Vælg ’Sidehoved og Sidefod’ 
3. Skriv titel på præsentationen  

ind i tekstfeltet 
4. Tryk ’anvend på alle’ 

8 december 2017 

Markedsføring af økologiske fødevarer  
Af Henriette Winther, forretningsudvikler  



Click to edit Master text styles 

Indsæt Navn Navnsen 

Overskrift (niveau 1) 
Brødtekst (niveau 2) 

Brug ‘Forøge / Formindske  
indryk’ for at skifte mellem 

de to niveauer 

Fundamentet for al god 
markedsføring er at 
kende sine kunder … 

8 december 2017 



Click to edit Master text styles 

De økologiske forbrugere 

IKKE-
ØKOLOGEN 

LIGHT-
ØKOLOGEN 

MEDIUM-
ØKOLOGEN 

HEAVY-
ØKOLOGEN 

SUPER-
ØKOLOGEN 

45% økologi  
Hovedstaden 

16,9% økologi 
Sjælland  

8,6% økologi 
Store provinsbyer  

2,9% økologi 
Jylland  

0,5% økologi  
Vestjylland 
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0,5% økologi 
VESTJYLLAND 

08/12/17 

Vestjyder 
30-39 år  
store husstande 
ingen uddannelse  
Har børn  
lave indkomster  
meget prisbevidste  
 
Nemme løsninger, 
fastfood, køber ofte det 
samme mærke 
 

14% af befolkningen 
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2,9% økologi 
JYLLAND 

8 december 2017 

50 år + 
Mange jyder  
Små husstande – 2 pers 
Kort uddannelse  
Voksne børn, prisbevidste  
 
Nemme løsninger, 
fastfood, fødevarer der 
er hurtige og nemme 
 

46% af befolkningen 
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8,6% økologi 
PROVINSBYER 

8 december 2017 

Op til 29 år & 60 år+ 
Storbyer  
Singler/par  
Mellemlang uddannelse 
Ingen børn,  
Lidt prisbevidste,  
Højere indtægter  
 
Dyre fødevarer af høj 
kvalitet, råvarekvalitet, 
hvor kommer produktet 
fra, hellere lidt men godt 
 

18% af befolkningen 
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16,9%  
SJÆLLAND 

8 december 2017 

0-39 år 
Sjælland 
Nybagte forældre  
Lang uddannelse  
Små børn  
Høje indtægter  
 
Superfood, dyre 
fødevarer af høj kvalitet, 
spiser mindre kød, 
ansvarlighed 
 

13% af befolkningen 
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45% 
KØBENHAVN  

8 december 2017 

0-49 år  
Hovedstaden Singler/
børnefamilier Lang 
uddannelse  
Små børn 
Medium/høje indtægter 
Ikke prisfølsomme 
 
Superfood, dyre fødevarer 
af høj kvalitet, 
ansvarlighed, små 
producenter foretrækkes 
 

10% af befolkningen 
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Holdninger der særligt kendetegner de 5 
segmenter 
Barrierer, 

motivation, 
forventninger 

mv. 

IKKE ØKOLOGER 
17% af alle 
husstande 

0,5% af fødevarer 
er øko 

LIGHT 
ØKOLOGER 
44% af alle 
husstande 

2,9% af fødevarer 
er øko 

MEDIUM 
ØKOLOGER 
17% af alle 
husstande 

8,6% af fødevarer 
er øko 

HEAVY ØKOLOGER 
13% af alle 
husstande 

16,9% af fødevarer 
er øko 

SUPER ØKOLOGER 
9% af alle husstande 
45,5% af fødevarer er 

øko 
 

Hvordan 
vælger de 
fødevarer? 

Varerne skal være i 
sæson og 
kaloriefattige 

Varerne skal være i 
sæson og 
kaloriefattige, samt 
produceret som i de 
gode gamle dage 

Nøglehullet, 
Fairtrade og 
Økologiske 
produkter er vigtige 
for valg af fødevarer 

Økologiske, fairtrade, 
med høj dyrevelfærd 
og anbefalet af 
dyrenes beskyttelse  

Økologiske, fairtrade, 
tager hensyn til natur og 
miljø, dyrevelfærd og 
uden kunstige sødestoffer 

Hvad køber 
de? 
 

Nemme løsninger, 
fastfood, køber ofte 
det samme mærke 

Nemme løsninger, 
fastfood, fødevarer 
der er hurtige og 
nemme 

Dyre fødevarer af 
høj kvalitet, 
råvarekvalitet, hvor 
kommer produktet 
fra, hellere lidt men 
godt 

Superfood, dyre 
fødevarer af høj 
kvalitet, spiser 
mindre kød, 
ansvarlighed 

Superfood, dyre fødevarer 
af høj kvalitet, 
ansvarlighed, små 
producenter foretrækkes 

Madlavning ? Gode, gamle danske 
retter, nemt og 
hurtigt 

Gode gamle danske 
retter, har været på 
kur/glutenfri/mv 

Nye trends indenfor 
madlavning, 
madmagasiner, ære 
i god mad, al mad 
fra bunden 

Nye trends indenfor 
madlavning, 
madmagasiner, 
Eksperimentere, 
bruger tid på mad i 
weekenden 

Har været på kur/
glutenfri/mv,  
al mad fra bunden, 
Mad=livsglæde 
 


