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Resume:

5,9 pct. af det tyske landbrugsareal anvendes til pkologisk produktion (ca. 1
mio. bektar)

Den pkologiske omscetning belpber sig til 5,9 mia. euro i 2011.

I Tyskland bandles okologiske produkter primecert af specialbutikker berunder
biosupermarkeder.

@kologiske trends gdr i retningen af regionalitet, beeredygtighed, klima og miljo.
Det er ikke lcengere nok, at produkterne er pkologiske.

Generelt

I 2010 rundede den gkologiske sektor en million hektar landbrugsjord, hvilket
svarer til 5,9 pct. af det samlede landbrugsareal i Tyskland. Antallet af gkologi-
ske bedrifter er ligeledes vokset til et niveau pa 22.147, hvilket er en stigning pa
5,4 pct.

Omsxtningen af gkologiske produkter er steget stgdt gennem de sidste mange
ar dog mere beskedent under de seneste ars finanskrise. I 2011 er omszetningen
pa 5,9 mia. euro. De gkologiske producenter kan dog ikke forsyne det tyske
marked, derved er markedet stadig kendetegnet ved et hgijt importniveau.

Statten til gkologisk landbrug er reguleret inden for rammeloven "Verbesserung
der Agrarstruktur und Kistenschutzes” (GAK). GAK er en del af det tyske land-
distriktsprogram. Inden for disse rammer bliver stgtten finansieret i forholdet
40/60 mellem delstaterne og forbundsregeringen.

I 2009 blev det gkologiske landbrug i Tyskland stgttet med 137 millioner euro.

Fastsxttelsen af de forskellige takster foretages af de enkelte delstater, hvor
GAK kun fungerer som en rammelov for stgtteordningen. De enkelte delstater
kan enten hzeve eller seenke arealstgtten med henholdsvis 20 eller 30 procent.
Delstaterne yder derudover i varierende grad kontroltilskud, der i Tyskland er
organiseret i privat regi.




Okologiske trends

Hovedtendensen gar imod gkologiske regionale produkter. Forbrugerne efter-
sporger specialprodukter, der udover de er gkologiske ogsa giver merveerdi pa
andre parametre — @KO plus:

* Regionale fodevarer
* Bazredygtighed

* Dyrevelferd

* Klima

* Miljg

Derudover gges eftersporgslen efter gkologiske produkter af et stgrre segment
af forbrugerne, hvilket blandt andet har medfgrt, at de konventionelle super-
markeder indlemmer flere produkter i deres gkologiske sortiment. Det gaelder
ogsa discountkaederne. Det er dog stadig specialbutikkerne herunder de gkolo-
giske supermarkeder, der sidder pa den stgrste del af markedet. Det er ogsa her
den stgrste vaekst findes. Specialbutikkernes omsatning steg med 8 pct. i 2010.
Det er sezrligt i Bayern, Berlin, Hamburg og Baden Wiirttemberg, at man finder
de gkologiske specialbutikker.

Produktudviklingen er ogsa blevet mere kreativ. Nu hedder det blandt andet
gkologiprodukter til bgrn lavet for bgrn. F.eks. Hello Kitty pasta og Capri Son-
ne gkologisk juice.

Godt nyt til de danske gkologiproducenter er, at eftersporgslen efter gkologiske
kvalitetsprodukter stiger, og Tyskland er langt fra selvforsynende. Derudover er
tommelfingerreglen, at det er nemmere at komme ind pa det tyske detailmar-
ked med gkologiske produkter — og det er nemmere som producent, at fa en
ordentlig pris for sine varer.



