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Den økologiske afsætning 2013 

fordelt på afsætningskanaler 

Dagligvarehandel 

55% 

Alternative 

salgskanaler 

10% 

Foodservice 

15% 

Eksport 

20% 

Anm: Alle værdier er opgjort i salgspriser fra producent/grossist  



Eksport 

Eksport 

20% 
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Udviklingen i eksporten af økologiske varer 

Kilde: Danmarks Statistik 



Den økologiske eksport 2011 

fordelt på lande 

Tyskland 

45% 

Sverige 

18% 

Frankrig 

7% 

Holland 

9% 

UK 

4% 

Norge 

4% 

Øvrige Europa 

9% 

Udenfor EU 

4% 

Kilde: Danmarks Statistik 



Den økologiske eksport 2011 

fordelt på varegrupper 

Mejeri 

49% 

Kød og kødvarer 

14% 

Frugt og grønt 

10% 

Korn, kornvarer og 

foderstoffer 

9% 

Øvrige varer 

18% 

Mejeri 

Mælk 39% 
Smør og fedtstoffer 5% 
Ost 5% 

Kilde: Danmarks Statistik 



Eks. på økologiske produkter til Kina 



Eks. på økologiske produkter til …. 



Foodservice 

Foodservice 

15% 
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Udviklingen i FoodService, økologiske varer 

Kilde: Indberetninger fra grossister 

2013 er beregnet med 

en forventet stigning 
på 8% fra 1. halvår til 
2. halvår 



Omsætning fordelt på kundesegmenter 

Institutioner 

35% 

Kantiner 

33% 

Restaurant/hotel/cafe 

17% 

Andre 

15% 

Kilde: Indberetninger fra grossister 



Omsætning fordelt på varegrupper 

Kolonial 

35% 

Mejeri 

36% 

Frugt og grønt 

19% 

Andet 

10% 

Kilde: Danmarks Statistik 
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Økologiske spisemærker 



På vej mod de 60% økologi i de offentlige køkkener 



Kommuner under omlægning 



Kommuner under omlægning 



Kommuner under omlægning 



Alternative salgskanaler 

Alternative 

salgskanaler 

10% 



http://kbhff.dk/


Dagligvarehandlen 

Dagligvarehandel 

55% 



Den økologiske omsætning i dagligvarehandlen 

Kilde: GfK ConsumerScan og Danmarks Stat istik 
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Omsætning fordelt på varegrupper 

Mejeri 

32% 

Æg 

7% 

Kød 

7% 

Frugt og grønt 

24% 

Ris, gryn, mel, brød 

mm. 

14% 

Andet 

16% 

Kilde: GfK ConsumerScan og Danmarks Statistik 



Udvikling i varegrupper 
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Prisspænd 

Billigmælk Økomælk 



Omsætning fordelt på kæder 

SuperBrugsen 

15% 

Fakta 

11% 

Kvickly 

11% 

Irma 

9% 

DagliBrugsen 

3% 

Netto 

19% 

Føtex 

8% 

Bilka 

4% 

Rema 1000 

8% 

SuperBest  

6% 

Spar 

3% 

Lidl 

1% 

Kiwi 

1% 

Aldi 

1% 

COOP total 
49% 

Andre total 
20% 

DS total 
31% 

Kilde: GfK ConsumerScan 


