Dkologieksporten boomer

- Kan succesen fortsaette og hvorhen?




Introduktion

Status pa gkologieksporten samt fremtidige
udviklingsmuligheder pa naer- og fjernmarkeder

Mette Jasper Gammicchia,
Afdelingsleder, Markedsudvikling, Ernaering & Afsaetning
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De naeste 10 gkologiaftagere
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Dkologi i Tyskland

Markedet har en samlet vaerdi pa 7,04 mia. euro.

Tyskland er det stgrste marked for gkologi i EU og det naeststarste
| verden. 3,9% af forbruget er gkologisk

Markedet er vokset med
6% i vaerdi fra 2011-12.
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Afsaetning og import
Afsaetningskanaler

* 54% af gkologi blev solgt gennem
supermarkeder

* 31 % gik gennem specialbutikker.
* 15 % abonnementsordninger, gardbutikker, etc.

Import

Efterspargslen stiger hurtigere end omlaegningen.
Derfor et voksende importbehov.




Forbrugeradfaerd

Hvad er grunden til forbrugeren valger gkologi

(Flere svar tilladt)

Smagen

Tilgeengelig som Igssalg
GMO fri fedevarer

Mad til bgrn

Statte til gkologiske landbrug
Sundhed

Feerre tilsaetningsstoffer
Feerre sprejtemidler
Registreret oprindelse

Dyrevelfeerd
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@kologi i Frankrig

Markedet har en samlet vaerdi pa 4,17 mia. euro.

Markedet er vokset med 6,6% i veerdi fra 2011-12.

Import udgear cirka en tredjedel af forbruget.

0%

« 20% Fra EU og

 12% Eksotiske varer.




Detail / Foodservice

Detailsalget er steget med 93% fra 2007-2012.
» kologi udgar 2,4% af det samlet detailslg.

S
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Dkologi i foodservice
* Omseaetter for ca. 170 mio euro.
* Vokset 21% siden aret far

Afsaetningskanaler
» 47% af gkologi blev solgt gennem
Q0 supermarkeder
* 35 % gik gennem specialbutikker.
* 16 % (Abonnementsordninger, gardbutikker, etc.)




Afsatningskanalerne
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Dkologifordeling pa kategorier

® Kad og fisk
EX ® /Eg og mejeri
Sukker- og
saltevarer
® Drikkevarer
¥ Brgd og mel
(0 o)

“Frugt og grant




Dkologi i Foodservice

Bruger gkologi i produktionen
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Dkologi i Sverige

Markedet er stadig i en positiv udvikling
» Jkologi omsatte for 1,06 milliard €.
» Jkologi udggr omkring 4 % af samlet detailomsaetning
=X
Foodservice udger cirka 25 % af markedet
* Salget til det offentlige steg med 16 %




Fordeling af gkologisalget

Andring i markedsandel
(2011-12)

HICA+5%

HCOOP -5 %
Axfood -1 %

® Bergendahls

H Systembolaget

“ Hotel & restaurant

i Offentlige +2 %
dvrige




Forbrugeradfaerd

Hvad er grunden til forbrugeren valger gkologi

(Flere svar tilladt)

Starre biologisk mangfoldighed
Sundhed

Hgj kvalitet

Palideligt

Feerre tilsaetningsstoffer
Dyrevelfeerd

Godt for klimaet

Ingen sprgjtemidler
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Indhold

Markedsstgrrelser
Udvikling i udvalgte produktkategorier
Maelk
=X Ost
Kad, svinekad
Dkologiske produktlanceringer
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Der er forventning om vaekst
isaer for Frankrig indenfor
’packaged food”

Organic Packaged Food -€ mn  Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
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Kilde: Euromonitor, bemaerk at tal for 2014-2018 er en prognose



i

Der er forventning om relativ
haj vaekst indenfor gkologisk
brad i Frankrig

Organic bread - mn € Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
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Relativt udgoer gkologiske
morgenmadsprodukter et
mindre marked

Organic breakfast cereals - mn € . . . . .
g Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
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For gkologisk chokolade udger
Tyskland langt det storste
marked

Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices

Organic chocolate confectionary - mn €

250,0
- [EX
- 200,0
, —
150,0
100,0
W 50,0
_____________________
0,0 e
o 2002 2003 2004 2005206, 200720082008 2010 3dhen 2 2013 $d4en 2015 2016 2017 2018

Kilde: Euromonitor, bemaerk at tal for 2014-2018 er en prognose




n4

Indenfor mejeriprodukter
forventes vaekst pa alle fire
markeder panaer Sverige

Organic Dairy - € mn Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
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Markedet for gkologisk maelk |
Sverige ventes uandret de
kommende ar

Oraanic Milk - € mn Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
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Indenfor gkologisk ost er
Tyskland langt det storste
marked

Organic Cheese - € mn Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
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Frankrig har haft og forventes
at have et staerkt stigende
marked for ﬁkologlsk yoghurt

Organic yoghurt - mn € Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Cur
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Sverige har haft og forventes at
have et staerkt stigende marked
for okologisk is

Organic ice cream - mn € Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
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Det franske marked for
okologisk smgar ventes at
overhale det tyske naste ar

OB BIEr = (T3 Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
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Holland og Sverige er meget
sma markeder for gkologisk
olie

Organic vegetable and seed oil - mn €
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Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
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Tyskland og Frankrig spas
begge store vaekstrater for
okologiske faerdigretter

O ey Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
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Isaer Frankrig forventes stor
vakst pa markedet for
’spreads”

Organi Market Sizes | Historic/Forecast | Retail Value RSP | Current Prices
rganic spreads - mn €
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Spreads: This is the aggregation of jams and preserves, honey, chocolate spreads, nut based spreads, and yeast based
spreads.



Udviklingen i gko-andelen af det
samlede kagdsalg
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Udviklingen i lanceringen af
okologiske produkter af ked og
fjerkrae i DK
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Kilde: Innova
Data rapporteret er samlede andel af gkologiske, nye produkter vist i forhold til arstal




NB: Fortrolig

Blandt interesselandene har
Tyskland klart de fleste
lanceringer

Andel af lancerede gkologiske
kadprodukter de seneste tre ar i
Tyskland, Holland, Frankrig og Sverige

Kilde: Innova




NB: Fortrolig

Albert Heijn i Holland og
Fumagalli i har en vaesentlig del
af lanceringerne
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Kilde: Innova, top 15 virksomheder er vist




NB: Fortrolig

Produkteksempel: AH Puur & Eerlijk Biologische
Boterhamworst: Organic Luncheon Meat Sli

Company: Albert Heijn

Country: Netherlands

Category: Meat Products

Event Date: Aug 2012

Price: us 1.55 EURO | 1.09

Product Description:

Slices of organic pork luncheon
meat in a plastic film-wrapped tray.

Claims/Features:

This pure and honest meat range
contains free-range meat. Better
Life logo from Animal Protection
Society 3 Stars: naturalanimal
behavior and natural animal feeding
for a better quality fre...

Ingredients:

61% pork*, water, pork bacon*, 8%
beef*, potato starch* natural
flavoring, salt, herbs and spices®,
preservative (sodium nitrite); *from
organic culture.

Dot

biologische
boterhamworst

Ton mistotoucboarto: 18.08.12  pograg

Gekoeld bewaren (max. 7° C).

Inhoud:

100 gram &



@kologi i Japan
Marked pa 7,2 mia. kr.

AEkvivalens mellem EU og Japan pa plantebaserede
produkter

Fordeling af importerede
okologiprodukter
w 44% '

H Grgntsager ¥ Frugt Soya produkter ™ Andre produkter
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Dkologi i Japan

Den japanske forbruger er meget fokuseret pa

sundhed og fadevaresikkerhed.
Starre importtolerance efter Fukushima

Natural foods marked pa 33 mia. kr.
Forvirring om forskellen til gkologi
Fadevaresikkerhed traekker forbrugeren mod gkologi

Men detailhandelen og distribution er meget traditionel.
Markedsfaring er dyrt.




Dkologi Kina

Markedet estimeres til ca. 10 mia. kr. (0,1 % af total)
Forventet vaekst til 25-50 mia. kr. i 2015

Vaeksten kommer gennem middelklassen

Forbrugeren bor i storbyerne

Barnefamilier, expats
AEldre

Status pa gkologicertificering?

Detailhandel er kraevende og kraever markedsfgring



Dkologi i Sydkorea

Marked estimeres til cirka 24,5 mia. kr.

=X Markedet forventes na 35 mia. kr. i 2020
Korea importerer 70% af deres fodevarer
Forbrugeren er typisk ldre eller smabgrnsfamilier
o0 Kgbsmotiv: sundhed, toxinfri

@kologicerticering bliver et problem fra 2014




