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Dagsorden	  	  

Kort	  om	  Arla	  

Arla	  &	  økologien	  

Eksport	  af	  økologiske	  mejeriprodukter	  

Arla	  og	  frem@dens	  økologi	  4	  
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Arla	  i	  korte	  træk	  
	  

3	  

Medarbejdere:	  18.112	  	  

Ejere:	  12.256	  	  

Omsætning:	  63	  mia.	  DKK	  	  

Produk@on	  i	  12	  lande	  
Produkter	  sælges	  i	  mere	  end	  100	  lande	  

Mælkeindvejning:	  	  10.410	  mio.	  kg.*	  

*Heraf	  	  2.881	  mio.	  kg.	  der	  ikke	  er	  ejermælk	  



	  
Andelshaverdemokra;	  
	  

4	  

BELGIEN	  

STORBRITANNIEN	  
1.584	  

SVERIGE	  
3.661	   	  3.657	  

	  

TYSKLAND	  

LUXEMBURG	  

*	  Fra	  2015:	  3	  medarbejdere	  	  

LOKAL	  
ORGANISATION	  

REGIONER	  	  	  	  	  6	  	  

NATIONALT	  RÅD	   NATIONALT	  RÅD	  

NATIONALT	  RÅD	  

REPRÆSENTANTSKAB	  	  	  	  165	  +	  12	  

LOKAL	  
ORGANISATION	  

DANMARK	  
3.354	  

BESTYRELSE	  	  	  	  15	  +	  4*	  
NATIONALT	  RÅD	  

Kilde:	  Arla	  Foods,	  februar	  2013	  

KREDSRÅD	  	  	  	  54	  



2#%/$#%0('.+(:$X-#$%*%C/$1/#)*%4YGM%
%

I%

NH6:0(;O(%3'6$>$'(?>$!(<"'(9P(

P>#862$(6$'!$<"''$0!8!7$!("7(>$(0'$(72"&32$(#3'$%H'6$'(

B$'$($Q$6@#(8(R$2$(#H'>86H>$!(

/82>$C(1'23(M"">:(),-.(



Arlas	  fundament	  	  

6	  

Kilde:	  Arla	  Foods	  2013	  

•  Et	  levende	  andelsdemokra;	  
•  TæZere	  på	  Naturen™	  
•  Arlagården®	  
•  Miljøstrategien	  2020	  
•  Vores	  ansvar	  

	  
	  



ØKOLOGIEN	  
ARLA	  
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ARLA	  Økologi	  

•  Lever	  op	  @l	  den	  Europæiske	  standard	  plus….	  
•  Tæ^ere	  på	  naturen	  
•  Andelstanken	  
•  ARLAgården	  
•  Arla	  Miljøstrategi	  2020	  
•  Vores	  ansvar	  



Økologiens	  rolle	  for	  ARLA	  

•  En	  integreret	  del	  af	  det	  ARLA	  gerne	  vil	  stå	  for	  
•  God	  sammenhæng	  med	  Tæ^ere	  på	  naturen	  
•  Økologiens	  strategiske	  rolle	  variere	  meget	  fra	  marked	  
@l	  marked	  
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ØKOLOGIEN	  I	  TYSKLAND	  
ARLA	  
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De	  største	  udfordringer	  for	  eksport	  af	  
økologiske	  mejeriprodukter	  

• Manglende	  harmonisering	  af	  de	  indre	  marked	  for	  
økologi	  

• Manglende	  gensidig	  anerkendelse	  af	  økologien	  
mellem	  EU	  &	  tredjelande….	  



Frem;dens	  økologi	  



Frem;dens	  økologi	  

Et	  velfungerende	  og	  harmoniseret	  indre	  marked	  for	  økologi	  er	  
en	  forudsætning	  for	  en	  fortsat	  vækst	  af	  dansk	  og	  europæisk	  
økologi	  –	  og	  for	  eksporten	  heraf.	  	  
	  
•  Undgå	  na@onale	  særregler	  indenfor	  EU	  
•  Eksporten	  af	  økologi	  skal	  le^es	  	  via	  aialer	  om	  gensidig	  
anerkendelse	  og	  tæt	  samarbejde	  med	  udvalgte	  tredjelande.	  

•  En	  fortsat	  bæredyg@g	  og	  harmoniseret	  udvikling	  af	  det	  
økologiske	  regelsæt	  er	  vig@g	  for	  at	  sikre	  kon@nuitet,	  vitalitet	  
og	  væksten	  af	  den	  økologiske	  sektor.	  	  



Tak	  for	  opmærksomheden	  
	  

20	  

Kasper	  Thormod	  Nielsen,	  kthon@arlafoods.com	  




