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Hvad er din plan?!
MÅL: At skabe et oplevelsessted på gården 
IDÉ: Månedlige events på gården, fx høstmarked, naturformidling, 
markvandringer for familien, grillaften med foredrag osv., hvor  
deltagerne kan købe gårdens produkter med hjem.  

MÅL: At udvikle højkvalitetskød med fuld sporbarhed 
IDÉ: Lave blog og hjemmeside, hvor kunderne kan følge dyrene,  
læse om kvalitet, krogmodning, race og opdræt samt alliere  
sig med en kok, der taler om smag og leverer opskrifter. 
Webbestilling + vareture. 

MÅL: At skabe ekstra indtjening på gården 
IDÉ: Lave opdræt ved afgræsning af naturområder. 
Sælge enkle kødkasser med stege, bøffer og hakket  
kød til medarbejdere i nærliggende stor virksomhed. 





Hvem er dine kunder?!

Folk med stationcar og kummefryser? 

Traditionelle husmødre med håndværket i orden? 

Naboer, familie og venner? 

Travle børnefamilier? 
Byboere? 

Mænd med en stor grill? 

Husstande inden for en radius af 50 km? 

Kræsne kvalitetskunder? 

Dyrevelfærds-freaks? 

Naturelskere? 



Øko kød 
– en holdningssag?!







Tre typer kødkunder!









Hvad er dit produkt? 
Kødkvalitet 

Udskæring og mængde 
Fortælling 
Salgskanal 

Afhentning/levering 
Pris 

Markedsføring 
Oplevelsen af dyrene, 

menneskene og gården 
Følelser, fornemmelser, fordomme? 



Fortæl din historie 



www.iloveøko.dk 





Hvor kan du møde 
dine kunder? 



Mød dine kunder!

På torvet 

I den lokale køkkenbutik 

En flyer i postkassen 
Facebook 

Hver måned foran en stor lokal virksomhed 

De Økologiske Høstmarkeder, d. 30.-31. aug. 2014 

Madmarkeder rundt om i landet  

Lokalavisen 
Nyhedsbrev 

Kodeordene er: Ærligt og personligt!



GOD LÆSNING 
- og held og lykke med 

udviklingen! 




